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VITEJTE V
NEVYHASNI

Tento manudl pomuze kazdému, kdo se znackou Nevyhasni

pracuje, udrzet vzdy konzistentni a vysoky standard.

To nam pomuze vybudovat si u publika davéru a pocit znamosti, coz jsou
dvé velmi dulezité véci. Zaroven nam to pomuze byt napfi¢ vSemi médii
konzistentni, coz zvysuje kredibilitu a expert position.

V zadném pfripadé se nejedna o vycerpavajici soubor vSech moznych

pravidel, nicméné pokryva jadro toho, co nas déla tim, ¢im jsme, a pokud je

to mozné, mélo by se to dodrzovat s peclivosti a pozornosti k detailim.
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JSME?
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KDO JSME

Nevyhasni je projekt, jehoz cilem je za pomoci
CO J E odborniku z rad vedced, psychologu ¢i lekard
Sifit osvétu o syndromu vyhoreni a prinaset do

N EVYHAS N I? spole¢nosti funkcni systémy prevence

syndromu vyhoreni.

Vjedné vété.
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KDO JSME SLOVA ZNACGKY JAK SE POPISUJEME
pr'even ce Jsme skupina dobrovolnikd a expertu, ktefi pomahaji
prinaset do spole¢nosti funkéni systému prevence
syndrom vyhoreni syndromu vyhofen
ZtOtOZﬂ énl' Veskeré nase aktivity jsou konzultovany s odborniky z

rad védcu, psychologu ¢i lékaru. Nesnazime se véstit z
beZpeCl magické koule - veskera rozhodnuti podnikame na

zakladé dat a expertnich nazord.

propojeni
Nas ucel neni vydélavat penize. VSechny ¢leny motivuje
Odborn OSt predevsim ochota byt spolec¢nosti prospésny.
lnformatl vin OSt Nase aktivity nedavaji nikomu falesné iluze bezpedi,

naopak, lidem dokazeme rict pravdu a pomoci jim

psychohygiena

podivat se realistickym pohledem na jejich problém.

well-bein g Chceme délat vé&ci jinak. V&Fime, Ze pfi spravné

P E RSO N A L I TA I‘(Iid kombinaci s odborniky z dalSich sméru jako jsou

marketing, design ¢i software aj. mizeme pfinaset do

svéta dusevniho zdravi nové a efektivnéjsi zpusoby jeho
NEVYHASNI
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KDO JSME

VIZE

Kam smérujeme?

Snizeni poctu vyhorelgch z 20% populace

na 5% populace.

Nevyhasni programy & skolenimi projde
100 000 ucastniku.

Nasim obsahem zasahneme polovinu ceské

populace.

Pomuzeme 1000 organizacim v boji

s vyhorenim jejich zamestancd.
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KDO JSME

Se vsi odbornosti vytvorit online komunitni
prostor, ktery pomaha lidem odhalit problém

syndromu vyhoreni a napomaha k jeho reseni.

MISE Diky kvalitnimu obsahu pfedstavit moznosti

prevence a odstranovat tabu pomoci sdileni
K ¢emu se projekt zavazal pri

realizaci své vize? pl\'ll,béh Lol
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KDO JSME

Odbornost, lidskost a transparentnost ve

sméru k nasi komunité a uzivatelim.
Jednoduchost napri¢ webovou platformou.

Napaditost v podobé zpracovavani aktivit

HODNOTY (vizudlni ndpaditost, hravost, prvky chytrého

marketingu, diky kterému budeme moci
Jak bude projekt postupovat pri 5 .
realizaci své vize? dostat potrebnou message k lidem).
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KOMUNIKACE
NEVYHASNI
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KOMUNIKACE NEVYHASNI

Jsme odborni, ale ne nesrozumitelni.

HLAS
NEVYHASNI

Hlas urcuje, jak pusobime na Sirokou verejnost, a

Jsme profesionalni, ale ne extra formalni.

Jsme uprimni, ale empaticti.

mél by byt vzdy konzistentni ve vSech

Jsme informativni, ale strucni.

kontaktnich bodech a komunikaci.
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KOMUNIKACE NEVYHASNI

CLAIMS

Claimy mohou byt pouzity v jakychkoli
marketingovych materialech, reklamé nebo pri
realizaci znacky, kde se snazime sdélit nasi

osobnost, poslani nebo hodnoty znacky.

7 v/

Vytvarime funkéni systémy prevence
Kazdy claim |ze pouzit v kombinaci s logem a

obrazkermn znagky. syndromu vyhoreni
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KOMUNIKACE NEVYHASNI

SLOVA, KTERA SE
NAM LiBi A NELIBI

Pfi psani pro Nevyhasni davame prednost
pouzivani nékterych slov pred jinymi. To nam
pomaha udrzet nase sdéleni jasné a konzistentni.
| kdyz nechceme, aby tyto seznamy omezovaly
kreativitu, velmi nam zalezi na tom, abychom

zustali lidsti a opravdovi.

MAME RADI

prevence
empaticky
odborny
klidny
bezpecny
upfimny
udrzitelny
postupny
trpélivy

ovéreny
pravdivy
zdravy
spokojeny
pozitivni
uvédomnély
pribéh
sdilet

steésti

NEMAME RADI

rychle
univerzalneée

kratkodobé

bezhlavé
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KOMUNIKACE NEVYHASNI “ZRkus v pristim tydnu aplikovat nektere z

nasich doporuceni!”

“Vyhoreni muze postihnout nas vsechny, bez
ohledu na vék, pohlavi, narodnost nebo praci,

kterou vykonavame. “

“Vyhoreni je popisovano jako dusledek
nerovnovahy mezi ptvodnim profesnim
ocekavanim a realitou, které ¢lovéek musi
v s pozdéji Celit. Neobjevi se jen tak z niceho nic,
PRIKLADY jedna se spise o dusledek pozvolného a ¢asto i

Ko M U N I KAC E nekolik let trvajiciho dlouhodobého stresu. “
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LOGA
NEVYHASNI
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LOGA NEVYHASNI

he', vyhasni
HLAVNI LOGO

Hlavni logo znacky identifikuje znacku jako celek.

Logo je promyslenou kombinaci modernich,

minimalistickych a elegentnich prvku. Je navrzeno
tak, aby znacku odlisilo od konkurence a ) . .
ne@vyhasni 32 PX he W vyhasni
establovalo ji jako znacku, ktera oslovi uvédoméle,
cilevédomeé a podnikavé jedince.
T . . MINIMALNI VELIKOST VOLNY PROSTOR
Toto logo pouzivejte kdekoliv, kde je dostatek
Tato verze neni uréena pro malé velikosti. Minimalni Volny prostor kolem loga je definovan symbolem a

mista pro zobrazeni |Oga nad minimalni velikosti. vyska, kterou je tieba pouzit, je 32 px. musi byt pomérové zmensen.
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LOGA NEVYHASNI

SYMBOL

Symbol symbolizuje nase zapaleni v zivoté a to g &

i

45 PX \Y

nejen v profesnim, ale také v osobnim.

Hofici sirka ukazuje, Zze stale horime a cilem
MINIMALNI VELIKOST VOLNY PROSTOR

Nevyhasni je zajistit, Zze tato sirka nikdy nezhasne

Minimalni vyska pro pouziti v digitalnich formatech je Volny prostor kolem symbolu je definovan 1/3

a bude nadale horet. 45 px. symbolu a musi byt pomé&rové zmensen.
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LOGA NEVYHASNI

nhevyhasni

LOGO SIMPLE 7

\ nevyhasni “nevyhasni
Alterace hlavniho loga.
, . . - , MINIMALNI VELIKOST VOLNY PROSTOR
Tato verze se da pouzit jestlize logo neni
Minimalni vyska pro pouziti v digitalnich formatech je Volny prostor kolem loga je definovan symbolem a

vycentrovano na stred. 32 px. musi byt pomérové zmengen.
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LOGA NEVYHASNI

hevyhasni

nevyhasni | 16Px nevyhasni

LOGO PLAIN

Alterace hlavniho loga.

MINIMALNI VELIKOST VOLNY PROSTOR

Minimalni vyska pro pouziti v digitalnich formatech je

16 px.

Volny prostor kolem loga je definovan symbolem a

musi byt pomérové zmensen.
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LOGA NEVYHASNI

nevyhasni

LOGO CENTER

Logo srovnano na stred.

Tato alterace se da vyuzit tam, kde je tfeba logo

ve ¢tvercovém formatu ¢i formatu na vysku.

YA
‘I/ d
i

\i

nevyhasni

40 PX

MINIMALNI VELIKOST

Minimalni vyska pro pouziti v digitalnich formatech je

40 px.

//1,‘

()
\k/

nevyhasni

VOLNY PROSTOR

musi byt pomérové zmensen.

Volny prostor kolem loga je definovan symbolem a




NEVYHASNI BRAND MANUAL VYTVARIME FUNKCNI SYSTEMY PREVENCE SYNDROMU VYHOREN( 023

LOGA NEVYHASNI

ne(, vyhasni ne@‘vyhasni

BAREVNE
KOMBINACE

Logotyp se da vyuzivat pouze v bilé nebo tmavé

barvé Nevyhasni.

he , vyhasni ne@‘vyhasni

Ohen v symbolu musi byt vzdy v oranzové barvé
Nevyhasni. Na oranzovém pozadi se da zaménit

za bilou. Sirka musi byt vzdy v tmavé barvé

Nevyhasni a to i na tmavém pozadi.
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LOGA NEVYHASNI

ne@vyhasni

Y 4 | .
P o Z A D I Vyhnéte se pouziti loga na pozadich s vysokym mnozZstvim Logo se da umistit na jakékoliv plné pozadi.
textur. Logo neni dobfe citelné. Vyuzijte to logo, které nabizi nejvyssi kontrast.

Kontrast je naprosto klicovy pfi zvazovani

umisténi loga na jakékoliv pozadi.

Logo by mélo byt nejen Citelné, ale také by mélo

fi pouziti pusobit jasné a silné a nikdy b 3| d . 4 .
pfi pouziti plsobit jasné a silné a nikdy by nemélo ne‘\‘vyhasm ne‘\‘vyhasm
mizet v pozadi. Pokud neni mezi logem a pozadim

dostatecny kontrast, je pritomnost loga oslabena.

Logo Ize umistit na fotografie, textury a vzory,

pokud jsou dostatecné kontrastni, aby bylo logo

Svétlejsi verze loga se da pouzit na pozadich s nizSim pocétem

barevnych vzorkid s tmavym téonem. Nikdy by nemélo prekryvat hlavni

Textury se daji pouzit jako pozadi pro logo.

viditelné.
objekt na pozadi.
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BARVY
NEVYHASNI



NEVYHASNI ORANGE EERIE BLACK

HEX: #FEB47B HEX: #1A1A1A
RGB: 254, 180, 123 RGB: 26, 26, 26
CMYK: 0O, 29, 52,0 CMYK: 0,0, 0, 90
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BARVY

FEB47/B [FAY VAN AN

9CC482 FFC496 333333

”
To N Y BODE93 FED3BO 666666

Kazda z primarnich barev ma své odstiny, které je
DFFFCB FFEIC9

mozné vyuzivat.

Tony barev je vhodné vyuzivat primarné jako
pozadi nebo na dopliikové prvky designu. EFFFE4 FFEFE3 cccccece
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TYPOGRAFIE
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TYPOGRAFIE

NADPISY -

NOVECENTO SANS DEMIBOLD

AA
AABCCDDEEEFGHCHIIJKLMNNOPORRSSTTUUUVWXY
YZZ
AABCCDDEEEFGHCHIiJKLMNNOPORRSSTTUUU
VWXYYZZ

0123456789 (.,””-;:)1?6€$#@

- Vyuzivéno spiSe pro dulezité,

kratké paragrafy, claimy nebo
dulezité sdéleni

- Nikdy by text nemél byt delsinez 4

radky

- Maximdlni Sifka paragrafu je

800px

+ VySka radku je 100%

NOVECENTO
SANS

Jedna se o geometrické bezpatkové pismo, které
je inspirovano hnutim art deco 20. a 30. let 20.
stoleti. Novecento Sans ma vyrazny a Cisty design

s jednoduchym, ale elegantnim vzhledem.

NOVECENTO SANS BOLD

AA

AABCCDDEEEFGHCHIIJKLMNNOPORRSSTTUUUVWXY
Y22

AABCCDDEEEFGHCHIiJKLMNNOPORRSSTTUU
UVWXYYZZ

0123456789 (.,””-;:)1?6€$2@

- Vyuzivano pro hlavni nadpisy

H1-H6

- Da se poutzit pro velké (display)

nadpisy stejné tak jako na malé

+ VySka radku je 100%
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BASIC SANS REGULAR

TYPOGRAFIE Aa

adbcéddeééfghchiijklmnidpqrisdttuduvwxyyzz + Vyuzivano jako zakladni font pro
paragrafy znacky
AABCCDDEEEFGHCHIIJKLMNNOPQRRSSTTUUUVW

- Zakladni velikost je 16px (Trem)

XYY’ZZ « Vyska radku pro paragrafy je 155%
0123456789 (.,”";2)!?&€$#@ « Maximalni Sitka paragrafu je
700px

BASIC SANS BOLD

PARAGRAFY - Aa
aabcéddeééfghchiijklmninépqrissttuadvwxyyzz

Basic Sans je univerzalni a Cisté pismo, které svou AABCCDDEEEFGHCHIIJKLMNNOPQRRSSTTUUUVW

jednoduchosti zajistuje perfektni ¢itelnost i v XYYZZ

delsich paragrafeCh. 0123456789 (.’m_;:)!?&,es#@ « Pro zvyraznéni duleZitych &astia

slov v paragrafech
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TYPOGRAFIE

TOHLE JE PODNADPIS

TOHLE JE NADPIS

“Vyhoreni muze postihnout nas vsechny, bez
ohledu na vék, pohlavi, narodnost nebo

praci, kterou vykonavame. “

UKAZKA TEXTU
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V ZAVERU
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ZAVER

TYPY
SOUBORU

Na Google Drive naleznete veskeré podklady ke

znacce, véetné nejriznéjsich verzi log a symbold.

Vsechny verze soubort jsou hned v nékolika

formatech: ai, svg, jpg, png

PRISTUP K SOUBORUM

Al

Verze log v souboru Adobe lllustrator.

Umoznuje upravit vektory ¢i ménit barvy.

SVG

Verze log ve vektorech a ne pixelech. Tento
format se ¢asto vyuziva na webovych
strankach, jelikoz je skalovatelny - nemuze se
rozpixelovat. To znamena, Ze je vzdy a na

vSech zarizenich naprosto ostry.

PNG

Png je typ souboru podobny jpg s tim
rozdilem, ze soubory mohou mit
transparentni pozadi. Tento typ souboru je v
pixelech, veliké zvétsovani mize zpUsobit

rozpixelovani, coz rozostri obrazek.

JPG

Nejcastéjsi typ souboru. Vhodny na profilové

fotografie na socialni sité.


https://drive.google.com/drive/folders/1fRIrfeud-en6ltuXo50WTmJG_2lSm_VA?usp=sharing
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ZAVER

KONTAKT MIKOLAS VOBORSKY

EMAILEM
Pokud je cokoliv ohledné brand manualu nebo MIKO.VOBORSKY@GMAIL.COM
znacky samotné nejasné a nevite jak konkrétni
prvek vyuzit, kontaktujte designéra, ktery tento PRES WEBOVE STRANKY

manual zpracovaval. MIKOLASVOBORSKY.COM



